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ACTA No.03

DISENO PLAN DE ACCION A LA UNIDAD PRODUCTIVA
AVES DEL CORRAL

CIUDAD Y FECHA: HORA INICIO: HORA FIN:
La Capilla 25/8/ 2022 8:00 am 4:00 pm
LUGAR Y/O ENLACE: DIRECCION GENERAL /REGIONAL
Instalaciones Calle 5 — 3 82 La Capilla BOYACA / CEDEAGRO

AGENDA O PUNTOS PARA DESARROLLAR:

Tratar temas relacionados con la validacién y aceptacion del producto en el
mercado

OBJETIVO(S) DE LA REUNION:
Realizar validacion del producto huevo de gallina y aplicar cuestionario de encuesta

a clientes de la unidad productiva a fin de conocer la aceptacion del producto en el
mercado.

DESARROLLO DE LA REUNION

Siendo las 8:00 am, se rednen en las instalaciones de la unidad productiva el sefior Robert
Eduardo Cardenas Moreno en calidad de suplente de la unidad productiva y el dinamizador
de emprendimiento rural José Alejandro Guzman Avila de realizar el proceso de validadacion
del producto en el mercado para la cual se acude a visitar a distribuidores y consumidores de
huevo puesto que la unidad productiva cubre solamente mercado local del municipio de la
capilla, mediante conversatorio se escuchan la apreciaciones que tienen sobre el producto a
igual se aplica el modelo de encuesta a tres de los compradores de huevo donde se conocid
la opiniébn que se tienen respecto a calidad, presentacion comercial, precio del producto,
frecuencia de compra, nimero de unidades de compra, sugerencias del producto y por ultimo
la atencién por parte del vendedor de la unidad productiva. Se realiza en diligenciamiento de
patrén de la encueta para este fin, se procede a realizar tabulacién de la misma y analisis e
interpretacion de resultados y por dltimo se realiza la autoevaluacién del emprendimiento
donde se pueden identificar variable como: Lista de clientes, principales clientes de la up,
volumen de produccion, frecuencia de compra por parte de los consumidores, capacidad de
produccion y aspectos a mejorar en la unidad productiva.

CONCLUSIONES
Para la validacién del producto en el mercado se aplico encuesta a 3 compradores donde se
indag6 por los aspecto relacionados en el cuadernillo de la unidad productiva conociendo asi
la importancia de la opinion de los consumidores y si es el caso realizar algun ajuste en la
unidad productiva para que el consumidor este satisfecho un 100% con el producto.
Se explica la forma de tabular las encuestas y la interpretacion de los resultados de cada
uno de los items que esta arrojo.
La unidad productiva brinda al mercado productos de excelente calidad lo cual hace que
tenga demanda del producto y a la vez permanezca en el mismo, se pudo evidenciar que la
unida productiva tiene acogida en el mercado lo cual demuestra que es viable y sostenible.
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COMPROMISOS

ACTIVIDAD RESPONSABLE FECHA

Realizar encuestas de satisfaccion con los
clientes con mayor frecuencia.
Participacién de eventos comerciales, mercados
(el copaciaconies, geslones BEINENEs | yiembros defa Upy
y : Dinamizador de A 30 Noviembre
: - Emprendimiento
Cumplir con actividades propuestas en el plan de P
accion y en los tiempos estipulados.

ASISTENTES: (Incorporar registro de asistencia)

Nota: Puede incluirse imagen o captura de pantalla de los asistentes, si se trata de una
reunion virtual o, de los asistentes que participan a través de una plataforma virtual

GD-F-007 V04
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ACTA No.03

DISENAR PLAN DE ACCION Y EJECUTAR TEMAS PROPUESTOS PARA LA UNIDAD
PRODUCTIVA . APICAR

CIUDAD Y FECHA: HORA INICIO: HORA FIN:
Tunja - Jenesano 29/08/2022 8:00 am 4:00 pm
LUGAR Y/O ENLACE: DIRECCION GENERAL /REGIONAL

Unidad productiva, vereda Supaneca - Tunja. BOYACA / CEDEAGRO
AGENDA O PUNTOS PARA DESARROLLAR:
Tratar temas relacionados con la validacion y aceptacion del producto en el mercado

OBJETIVO(S) DE LA REUNION:

1. Conocer y Apoyar la unidad productiva En la Gestidn en el cumplimiento de Metas
empresariales y objetivos de esta.
2. validar producto en el mercado y su grado de aceptacion - Polen

DESARROLLO DE LA REUNION

Siendo las 8:00 am, se retnen en las instalaciones de la unidad productiva el sefior ELKIN
ENRIQUE CASTELBLANCO LEON en calidad de Lider de la Up y el dinamizador de
emprendimiento rural José Alejandro Guzman. Mediante panel sensorial se realiza la
validacion del producto donde consumidores de productos apicolas dan su punto de vista
sobre el producto donde se pudo indagar aspectos relacionados con el posicionamiento del
producto en el mercado para este caso el polen donde los consumidores dieron sus puntos
de vista en cuanto se refiere a precio, volumen de compra, calidad, presentacion, precio,
mejoras al producto, y servicio al cliente, se realiza la autoevaluaciéon del emprendimiento
donde se pueden identificar variable como: Lista de clientes, principales clientes de la up,
volumen de produccién, frecuencia de compra por parte de los consumidores, capacidad de
produccién y aspectos a mejorar en la unidad productiva.

CONCLUSIONES

Se realiz6 y tabulé encuesta disefiada en el cuadernillo de la unidad productiva donde se
conocio6 la opinion de los compradores respecto al producto.

Se explica el proceso de tabulacion e interpretacion de los resultados obtenidos

Se realizan sugerencias de mejora dados los resultados de cada item que contiene el patrén
de encuesta. Como es el caso de implementar un empaque mas llamativo y que a la vez sea
amigable con el medio ambiente, el rotulado del empaque junto con informacién de la up y
una breve descripcidn de atributos y usos del producto.

Toda la informacién relacionada con la validacion del producto se encuentra disponible en el
cuadernillo de la unidad productiva para poder ser consultada.

El producto tiene buena aceptacion en el mercado a pesar que la empresa esta iniciando
actividades ya tiene un mercado asegurado para toda la produccion de polen que esta
produzca gracias a su calidad.

COMPROMISOS
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ACTIVIDAD

RESPONSABLE

FECHA

Realizar mejoras al producto que se va a

comercializar.

Miembros de laUp y
Dinamizador de
Emprendimiento

A 30 Noviembre

ASISTENTES: (Incorporar registro de asistencia)

Nota: Puede incluirse imagen o captura de pantalla de los asistentes, si se trata de una
reunion virtual o, de los asistentes que participan a través de una plataforma virtual.
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ACTA No.03

REALIZAR ASESORIA'Y VALIDAR EL PRODUCTO PARA LA UNIDAD PRODUCTIVA
FRUTAS EL COLORADO

CIUDAD Y FECHA: HORA INICIO: HORA FIN:
Saboya 19/8/ 2022 8:00 am 4:00 pm
LUGAR Y/O ENLACE: DIRECCION GENERAL /REGIONAL
Unidas productiva vereda Merchan BOYACA / CEDEAGRO

AGENDA O PUNTOS PARA DESARROLLAR:

1. Conocer aceptacion de producto en el mercado.
2. Establecer compromisos con préximas actividades a realizar dentro del plan
de accion, apertura de carpeta Plan de accién y mejoramiento de la up

OBJETIVO(S) DE LA REUNION:
1. Conocer y Apoyar la unidad productiva En la Gestién en el cumplimiento de Metas
empresariales y objetivos.
2. validar producto en el mercado y su grado de aceptacién - mora en fresco

DESARROLLO DE LA REUNION

Siendo 8:00 se relnen en las instalaciones de la unidad productiva la sefiora Zendy Patricia
Avila Castellanos en calidad de Lider de la Up y el dinamizador de emprendimiento rural
José Alejandro Guzman Avila. Para la validacion del producto se realiza una socializacion con
compradores de fruta en fresco de la regién donde se pudo conocer la opinién que tienen
sobre el producto para lograr acercamientos comerciales; mediante la aplicacion de encuesta
se ha podido establecer la intencién de compra del producto junto con factores como son:
precio, volumen de compra, calidad, presentacion, precio, mejoras al producto, y servicio al
cliente. Informacion registrada en documento de la unidad productiva para este fin. Se procede
a realizar tabulacion de la misma y analisis e interpretacion de resultados y por ultimo se
realiza la autoevaluacién del emprendimiento donde se pueden identificar variable como: Listal
de clientes, principales clientes de la up, volumen de produccion, frecuencia de compra por
parte de los consumidores, capacidad de producciéon y aspectos a mejorar en la unidad
productiva donde se comprueba que goza de fortaleza en el mercado donde también es
evidente el impacto social que genera ya gue se estan empleando en promedio 5 mujeres
cabeza de familia en la recoleccion de la mora.
CONCLUSIONES

Mediante la validacién del producto se pudo establecer que la mora en fresco es un

producto viable ya que tiene buena demanda en el mercado demostrando que existe un

mercado real para el producto, ademas que la demanda del producto es mayor en gran

medida que la oferta lo cual hace pensar a la emprendedora en aumentar el area de siembra]

del cultivo. Esta informacién reposa en el cuadernillo de la unidad productiva.
COMPROMISOS
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ACTIVIDAD RESPONSABLE FECHA
\Velar por el crecimiento de la up Miembros de laUp y
Mantener la calidad del producto para posicionar Dinamizador de A 30 de noviembre
a la up en el mercado de la ciudad de Bogota. Emprendimiento

ASISTENTES: (Incorporar registro de asistencia)

Nota: Puede incluirse imagen o captura de pantalla de los asistentes, si se trata de una
reunion virtual o, de los asistentes que participan a través de una plataforma virtual.
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ACTA No.3

EJECUCION PLAN DE ACCIONN - VALIDACION DEL PRODUCTO PARA LA UNIDAD
PRODUCTIVA AVICOLA LUCEMA

CIUDAD Y FECHA: HORA INICIO: HORA FIN:
Pachavita 22/8/2022 8:00 am 4:00 pm
LUGAR Y/O ENLACE: DIRECCION GENERAL /REGIONAL
Instalaciones Up Vereda Sacaneca abajo , fincaBOYACA / CEDEAGRO

el Gaque

AGENDA O PUNTOS PARA DESARROLLAR:

Tratar temas relacionados con la validacion y aceptacion del producto en el
mercado huevo de gallina

OBJETIVO(S) DE LA REUNION:

Realizar validacion del producto y aplicar cuestionario de encuesta a clientes de la unidad
productiva a fin de conocer la aceptacion del producto
DESARROLLO DE LA REUNION

Siendo las 8:00 pm, se retnen en las instalaciones de la unidad productiva el sefior
Oscar Javier Jiménez Tarquino en calidad de Lider de la Up y el dinamizador de
emprendimiento rural José Alejandro Guzman Avila con del fin realizar la validacion del
producto se realiza una invitacion a compradores de huevo donde pueden degustar el
producto en una de sus preparaciones y donde ellos dan la opinién respecto a otros factores
como son: respecto a calidad, presentacion comercial, precio del producto, frecuencia de
compra, numero de unidades de compra, sugerencias del producto y por ultimo la atencion
por parte del vendedor de la unidad productiva. Se realiza en diligenciamiento de patrén de
la encueta para este fin, se procede a realizar tabulacion de la misma y andlisis e
interpretacion de resultados y por ultimo se realiza la autoevaluacién del emprendimiento
donde se pueden identificar variable como: Lista de clientes, principales clientes de la up,
volumen de produccién, frecuencia de compra por parte de los consumidores, capacidad de
produccion y aspectos a mejorar en la unidad productiva, se explica a emprendedor Ia
importancia de sugerencias y resultados de la tabulacion con el fin de mejorar ciertos
aspectos si es el caso.

CONCLUSIONES

Mediante el acercamiento con los consumidores se pueden estrechar lazos comerciales y al
igual lograr incrementar la ventas gracias a la confianza que siente el cliente hacia la unidad
productiva.

Mediante la aplicacion de la encuesta se pudo recoger informacion al cual es empleada para
realizar algun tipo de ajuste que sea requerido, por consiguiente, el emprendedor aprende a
tabular la informacion para cuando requiera nuevamente recopilar informacion de
importancia para la unidad productiva.

El huevo de avicola LUCEMA, tiene muy buena aceptacion en el mercado gracias a los altos

GD-F-007 V04
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estandares de calidad que maneja la unidad y la disciplina de los integrantes.

Gracias a la demanda del producto el emprendedor decide aumentar el numero de aves
puesto que actualmente se tienen 500 las cuales no son suficientes para cubrir la demanda|
del mercado que tiene y se inician adecuaciones para realizar manejo de otras 500 aves

COMPROMISOS

ACTIVIDAD RESPONSABLE FECHA
Estar en continuo contacto con los clientes,
Asegurar y mantener la calidad de producto ya | Miembros de la Up'y A 30 de
gue ello caracteriza a la UP. Dinamizador de noviembre

Emprendimiento

ASISTENTES: (Incorporar registro de
asistencia)
Nota: Puede incluirse imagen o captura de pantalla de los asistentes, si se trata de una
reunién virtual o, de los asistentes que participan a través de una plataforma virtual
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ACTA No.03

DISENAR PLAN DE ACCION - VALIDACIO PRODUCTO A UNIDAD PRODUCTIVA
AVICOLA EL PORVENIR

CIUDAD Y FECHA: HORA INICIO: HORA FIN:
Caldas 14/09/ 2022 8:00 am 4:00 pm
LUGAR Y/O ENLACE: DIRECCION GENERAL /REGIONAL

Punto de Venta Up Vereda la playa, Caldas BOYACA / CEDEAGRO
AGENDA O PUNTOS PARA DESARROLLAR:
Conocer aceptacion de producto en el mercado.

OBJETIVO(S) DE LA REUNION:
Validar producto en el mercado y conocer el grado de aceptacion en el mercado —
Huevo de gallina.

DESARROLLO DE LA REUNION

Siendo las 8:00 am, se retnen en las instalaciones de la unidad productiva el sefior

\Victor Manuel Benitez Sierra en calidad de Lider de la Up y el dinamizador de emprendimiento
rural José Alejandro Guzman Avila. De acuerdo con visita a clientes y distribuidores del
producto se realiza validacién del producto para el mercado donde mediante reunion vy
aplicacion de encuesta de satisfaccion se pudieron identificar varios aspectos relacionados
con el producto entre los cuales se destacan precio, volumen de compra, calidad,
presentacion, precio, mejoras al producto, y servicio al cliente, informacion que se consigna
en documento de validacién del producto suministrado por el programa SER. Se realiza Iq
autoevaluacion del emprendimiento donde se pueden identificar variable como: Lista de
clientes, principales clientes de la up, volumen de produccién, frecuencia de compra por parte
de los consumidores, capacidad de produccidn y aspectos a mejorar en la unidad productiva.
Se sugiere implementar publicidad a la unidad productiva al igual disefiar el logo ya que el
producto ha tenido buena aceptacién en el mercado.
CONCLUSIONES

Mediante la validacion del producto se pudo establecer que el huevo es un producto que tiene|
buena demanda y aceptacion en el mercado como se ha demostrado y que en la mayoria de
los casos los consumidores son personas que buscan una alimentacion sana y productos
frescos, se ha podido demostrar que la demanda es superior a la oferta. La informacion es
recopilada en cuadernillo de la unidad productiva.

Se explica el proceso de tabulacion de las encuestas al emprendedor a fin de conocer el
resultado final de las mismas. De acuerdo con los resultados obtenidos en cada item se
especifica si es necesario realizar algin ajuste para atender los requerimientos del mercado.
Comercialmente se sugiere clasificar al huevo ya que por peso uno tienen mayor precio que
los otros, se sugiere implementar tabla fenavi para la clasificacion

COMPROMISOS

ACTIVIDAD RESPONSABLE FECHA
Asistir a las asesorias programadas Miembros de la Up y
Realizar las actividades propuestas Dinamizador de  |A 30 de Noviembre.
Mantener al calidad del producto. Emprendimiento
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Seleccionar y clasificar el huevo.

ASISTENTES: (Incorporar registro de asistencia)

Nota: Puede incluirse imagen o captura de pantalla de los asistentes, si se trata de una
reunion virtual o, de los asistentes que participan a través de una plataforma virtual.

Consumidores de huevo
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